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	Στο πλαίσιο της δημιουργίας και αναβάθμισης των τουριστικών υποδομών της χώρας προτείνεται να υλοποιηθεί δράση με σκοπό την ανάδειξη (μέσω αναπαράστασης) της ελληνικής μυθολογίας, ιστορίας και φιλοσοφίας. 
Α.Εισαγωγή
Το ελληνικό φαγητό, αρωματισμένο με μια σειρά από εκλεκτά βότανα και συνοδευόμενο από μερικά από τα καλύτερα μεσογειακά κρασιά, συγκαταλέγεται μεταξύ των πιο αποφασιστικών παραγόντων για την επιλογή διακοπών στην Ελλάδα. Ενώ οι περισσότεροι επισκέπτες γνωρίζουν μερικά ειδικά πιάτα που μπορεί κανείς να βρει παντού στην Ελλάδα, είναι αξιοπερίεργο το πόσοι τουρίστες – ακόμη και έμπειροι επαναλαμβανόμενοι επισκέπτες – γνωρίζουν ελάχιστα ή τίποτα για την απίστευτη ποικιλία της τοπικής ελληνικής κουζίνας και για την ποικιλία των διαφόρων τροφίμων που προσφέρονται στις 13 περιφέρειες. Αυτός ο πλούτος μπορεί να οφείλεται στο γεγονός ότι η Ελλάδα είναι νησιωτικό κράτος. Εν πάση περιπτώσει, το καλό φαγητό και ποτό είναι μια πολύ ευχάριστη και υγιεινή εμπειρία που είναι βαθιά ριζωμένη στον ελληνικό πολιτισμό.
Στο πλαίσιο της ανοικτής αγοράς των πάνω από 500 εκ ανθρώπων που ζουν στην ευρωπαική ένωση  - πιθανώς η πιο εύπορη αγορά αυτού του μεγέθους παγκοσμίως – φαγητά και ποτά από τα περισσότερα κράτη μελών της ένωσης βρίσκονται στα ράφια πολλών ειδικών καταστημάτων και υπερκαταστημάτων σε όλο την ΕΕ. Είναι λυπηρό το γεγονός ότι ανάμεσα στα προιόντα από τα κράτη της μεσογείου, τα ελληνικά φαίνεται να μην βρίσκουν την αντιπροσώπευση που αξίζουν.
B. Περιγραφή Δράσης
Η ενίσχυση των οικονομιών όλων των ελληνικών περιφερειών είναι ένας από τους βασικούς σκοπούς αυτής της δράσης. Ο ουσιαστικός στόχος είναι να ενεργοποιηθούν και οι 13 περιφέρειες της χώρας έτσι ώστε να διερευνήσουν ποια είδη διατροφής, φρούτα, λαχανικά, κρέατα, ψάρια ή βότανα και πιάτα που φτιάχνονται από αυτά, καθώς επίσης και κρασιά, χυμοί και άλλα ποτά που θεωρούνται χαρακτηριστικά για τις περιφέρειες και εξαιρετικής ποιότητας, αξίζουν μιας ιδιαίτερης προώθησης.
Κατά την σύνταξη των προτάσεων, οι υποψήφιοι δικαιούχοι θα πρέπει να λάβουν υπόψην τους τα παρακάτω (μεταξύ άλλων):
· Γεύση, Υγεία & Διατροφική Αξία. 
· Τα υγιεινά τρόφιμα συχνά θεωρούνται βαρετά και όχι νόστιμα. Τα ελληνικά φαγητά, όμως, καθώς και το κρασί και τα βότανα προσφέρουν μια πολύ ευχάριστη και υγιεινή εμπειρία που μπορεί να θεωρηθεί ως μοναδική πτυχή της ελληνικού κουλτούρας. Ως αποτέλεσμα της ανάπτυξης σε μια ηλιόλουστη χώρα, η βιταμίνη D συμβάλλει σημαντικά στη γεύση και στη θρεπτική αξία. 
· Παραδείγματα ανταγωνιστικού περιβάλλοντος και βέλτιστων πρακτικών 
· Πολλές χώρες κεφαλοποιούν στο να παρουσιάζουν την διατροφή που (παραδοσιακά) προσφέρουν ως μέρος της εθνικής τους κουλτούρας. Η Γαλλία και η Ιταλία είναι αξιοσημείωτα παραδείγματα. 
· Η γαλλική γαστρονομία βρίσκεται στον κατάλογο της άυλης πολιτιστικής κληρονομιάς της UNESCO. 
· Η μοναδικότητα και οι ανθρώπινες αντιλήψεις είναι ζωτικής σημασίας για τη διάκριση των καλών εστιατορίων και των γαστρονομικών εμπειριών στην ιταλική και τη γαλλική κουζίνα. 
· Χιλιάδες τουρίστες πηγαίνουν στην Ιταλία και τη Γαλλία για να δοκιμάσουν αυθεντικές γεύσεις. 
· Η ιταλική κουζίνα είναι διάσημη για τη διατήρηση της απλότητας, της αυθεντικότητας και της παράδοσης. 
· Προϋποθέσεις επιτυχίας 
· Η δημιουργία μιας ιδέας που δίνει και διατηρεί ενότητα και συνέπεια σε όλα τα βήματα. 
· Η έννοια της "ολιστικής υγιεινής εμπειρίας" πρεπει να περιλαμβάνει όλους τους ενδιαφερόμενους, όπως τους αγρότες, τις αγορές, τη βιομηχανία τροφίμων, τα εστιατόρια και τους σεφ της κουζίνας. 
· Η συνεχής κατάρτιση στην καινοτομία, το μάρκετινγκ και την εξυπηρέτηση των πελατών είναι απαραίτητη προκειμένου να διατηρηθεί και να βελτιωθεί η ποιότητα των τροφίμων και η εμπειρία των πελατών. 
· Συνεργασία με τους παραγωγούς σε διαφορετικά επίπεδα επικοινωνίας, εκδηλώσεις και κοινωνικά μέσα ενημέρωσης για την προώθηση της φήμης του ελληνικού φαγητού. 
Κάθε έργο που θα χρηματοδοτηθεί στο πλαίσιο της προτεινόμενης δράσης θα περιλαμβάνει τις ακόλουθες δραστηριότητες: 
· Αξιολόγηση  συγκεκριμένων τροφίμων & ποτών στην περιφέρεια. Στο πλαίσιο της σχετικής δραστηριότητας ο δικαιούχος θα πρέπει να επιλέξει μόνο προιόντα τροφίμων και ποτών εξαιρετικής ποιότητας που έχουν παραχθεί τοπικά (π.χ. Φρούτα και λαχανικά – αποξηραμένα ή συντηρημένα, βότανα φρέσκα, αποξηραμένα ή σε μορφή αυτοκαλλιεργούμενων σπόρων, κρέας και ψάρι – αποξηραμένα, παστά ή σε κονσέρβα, μέλι – ποικιλία ειδών, λάδι, ξύδι και άλλα υγρά μπαχαρικά σε διάφορες παραλλαγές, δημητριακά, ζυμαρικά, ρύζι κλπ, συμπεριλαμβανομένων και άλλων παραδοσιακών δημητριακών, ψαριών και θαλασσινών προιόντων – αποξηραμένων, παστών, σε κονσέρβα κλπ), και αναπτύχθηκαν κατά προτίμηση υπό βιολογικές συνθήκες χωρίς ή με περιορισμένη χρήση χημικών λιπασμάτων (προδιαγραφές που ορίζονται με λεπτομέρεια), τα οποία χωρίζονται σε δύο κατηγορίες: α) Νωπά προϊόντα, τα οποία πρόκειται να πουληθούν και να καταναλωθούν μόνο τοπικά και β) προϊόντα που μπορούν να εξαχθούν σε αποξηραμένη ή διατηρημένη κατάσταση (στο πλαίσιο αυτό θα πρέπει να οριστούν τα επιτρεπόμενα συντηρητικά προς χρήση) 
· Θέσπιση προτύπων ποιότητας. Πρέπει να υπάρχει πλήρης διαφάνεια όσον αφορά την προέλευση των προϊόντων τροφίμων και ποτών και των συστατικών των μαγειρεμένων πιάτων καθώς και των λιπασμάτων που χρησιμοποιούνται για την καλλιέργεια, καθώς και των προσθέτων τροφίμων που χρησιμοποιούνται για την ξήρανση ή την αποστολή ως κονσερβοποιημένα τρόφιμα. 
· Τεκμηρίωση των «πιάτων» που είναι χαρακτηριστικά για την περιφέρειεα. Τα πιάτα θα τεκμηριώνονται με συνταγές, θα φωτογραφίζονται και θα περιγράφονται λεπτομερώς. Πρέπει να περιέχουν τουλάχιστον 50% τοπικά προϊόντα. Θα πρέπει να προτείνονται οι τοπικοί οίνοι ή τα άλλα ποτά που συνήθως καταναλώνονται με τα ως άνω πιάτα. 
· Προσδιορισμός εστιατορίων ή αγορών όπου σερβίρεται παραδοσιακή κουζίνα της περιοχής. Τοπικά στην περιφέρεια ή σε μεγάλες πόλεις της Ελλάδας καθώς και σε διεθνές επίπεδο, κυρίως εντός της ΕΕ, αλλά και σε όλες τις σημαντικές αγορές - στόχους. Τα τρόφιμα μπορούν να χρησιμοποιηθούν ως «κλειδιά» για το άνοιγμα του ελληνικού τουρισμού στις ελπιδοφόρες ασιατικές αγορές. 
Στο ίδιο πλαίσιο, και προκειμένου να συντονιστούν σε εθνικό επίπεδο τα αποτελέσματα της αξιολόγησης των προϊόντων διατροφής που θα παρουσιάζονται από τις περιφέρειες, εκτιμάται ότι ένας εθνικός φορέας, όπως Ο ΕΟΤ θα πρέπει να αναλάβει τον συντονισμό και εκτέλεση μιας διεθνούς εκστρατείας για την προώθηση του ευρύτερου δυνατού φάσματος της ελληνικής κουζίνας ως μέρος μιας εμπειρίας διακοπών στην Ελλάδα. Επιπλέον, η εκστρατεία θα παρέχει στους επισκέπτες στο σπίτι πληροφορίες σχετικά με το πού θα βρουν συγκεκριμένα τρόφιμα και ποτά από την περιοχή / ες που επισκέφτηκαν στις χώρες καταγωγής τους, καλώντας τους έτσι να ξαναεπισκεφτούν την Ελλάδα. 
Η εκστρατεία θα πρέπει να χρησιμοποιεί κυρίως ηλεκτρονικά εργαλεία μάρκετινγκ και θα περιλαμβάνει οπωσδήποτε τη δημιουργία μιας δικτυακής πύλης που θα ενημερώνει τους πελάτες για την "Περιφερειακή Κουζίνα της Ελλάδας", θα παρουσιάζει τα υφιστάμενα εστιατόρια στις περιφέρειες με τα χαρακτηριστικά πιάτα τους, θα παρέχει πρόσβαση σε συνταγές για αυτούς που θέλουν να δοκιμάσουν να τα μαγειρέψουν, θα καταγράφει και θα προωθεί τα εστιατόρια στην Ευρώπη / στον κόσμο με τοπικές ελληνικές κουζίνες καθώς και καταστήματα / σουπερμάρκετ, επιχειρήσεις ταχυδρομικών παραγγελιών που προσφέρουν προϊόντα, κατά προτίμηση με ετικέτες "χώρας προέλευσης", παρακινώντας / υπενθυμίζοντας στους αγοραστές τις ελληνικές διακοπές σε περιοχές που δεν έχουν επισκεφθεί ακόμα.
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