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Α.6. ∆ΙΕΡΕΥΝΗΣΗ ∆ΥΝΑΤΟΤΗΤΩΝ ΑΞΙΟΠΟΙΗΣΗΣ, ΑΝΑΒΑΘΜΙΣΗΣ ΚΑΙ 
ΠΡΟΒΟΛΗΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΥ ∆ΥΝΑΜΙΚΟΥ 

 
Α.6.1 Φορείς και επιχειρήσεις τουριστικής ανάπτυξης και προβολής του 

τουριστικού προϊόντος της Περιφέρειας Ν. Αιγαίου 
 
  Οι κυριότεροι φορείς τουριστικής ανάπτυξης και προβολής της 
Περιφέρειας Ν. Αιγαίου είναι οι ακόλουθοι: 
 
 1. Ν.Ε.Τ.Π. (Νοµαρχιακές Επιτροπές Τουριστικής Προβολής). Πρόκειται 

για θεσµικό φορέα ο οποίος αναλαµβάνει σε επίπεδο Νοµού και µε 
χρηµατοδότηση κυρίως κρατική αλλά και των τοπικών 
επαγγελµατικών φορέων να διαφηµίσει και να προβάλει µε 
διάφορους τρόπους (συµµετοχή σε εκθέσεις, προγράµµατα 
µάρκετινγκ, δηµόσιες σχέσεις, κατασκευή ιστοσελίδων στο INTERNET 
κ.α.) τον Νοµό. Παρά τη θετική λειτουργία οι ιδιωτικοί φορείς δεν 
στηρίζουν επαρκώς αυτό το θεσµό. 

 
 2. Αναπτυξιακές εταιρίες Ο.Τ.Α. (Α’ και Β’ βαθµού). Πρόκειται για 

εταιρίες, οι οποίες έχουν δηµιουργηθεί από ∆ήµους ή Νοµαρχιακές 
Αυτοδιοικήσεις. Πολλές από αυτές στα πλαίσια των δραστηριοτήτων 
τους αναλαµβάνουν ή συµµετέχουν σε προγράµµατα προβολής και 
διαφήµισης του τουριστικού προϊόντος της περιοχής τους είτε µέσω 
πρακτορείων είτε σε εκθέσεις είτε µε τη δηµιουργία ιστοσελίδων είτε 
µε συµµετοχή σε αφιερώµατα και ένθετα περιοδικών. 

 
 3. Επαγγελµατικοί φορείς (Ενώσεις ξενοδόχων ή ιδιοκτητών 

ενοικιαζοµένων δωµατίων). Πρόκειται για φορείς οι οποίοι συνήθως 
εκπροσωπούν ιδιοκτήτες µιας συγκεκριµένης περιοχής (συχνά 
νησιού ή πόλης) και κάνουν αυτοδύναµα µια διαφηµιστική 
εκστρατεία, ώστε να προβάλουν τη συγκεκριµένη περιοχή. 
Χρησιµοποιούν όλα τα γνωστά εργαλεία και µέσα, αλλά συχνά οι 
προσπάθειες τους δεν έχουν συνέχεια και διακρίνονται από 
αποσπασµατικότητα και έλλειψη σταθερού στόχου. 
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 4. Οι tour operators και τα τουριστικά πρακτορεία. Η Περιφέρεια Ν. 

Αιγαίου διαθέτει ορισµένες περιοχές και νησιά µε πολύ σηµαντική 
ζήτηση από τον διεθνή και ελληνικό τουρισµό εδώ και πολλές 
δεκαετίες. Αυτό γίνεται αιτία για να υπάρχει και από πολλούς tour 
operators αλλά και τουριστικά πρακτορεία (εθνικής ή περιφερειακής 
εµβέλειας) µια συστηµατική πολιτική προβολής συγκεκριµένων 
κυρίως περιοχών της Περιφέρειας (συνήθως νησιών) ως τουριστικών 
προορισµών. 

 
 5. Ξενοδοχεία. Πολλά ξενοδοχεία (ιδιαίτερα τα µεγαλύτερα και 

περισσότερο γνωστά) κάνουν συστηµατική διαφήµιση και έµµεσα 
προβάλλουν και διαφηµίζουν και την περιοχή όπου βρίσκονται 
(ιδιαίτερα στα γνωστά νησιά των Κυκλάδων, τη Ρόδο και την Κω). 

 
 6. Εταιρίες στο INTERNET. Υπάρχουν ελληνικές και ξένες εταιρίες, οι 

οποίες προβάλλουν το τουριστικό προϊόν της περιοχής, 
αναλαµβάνοντας παράλληλα και πωλήσεις ή κρατήσεις 
(καταλυµάτων και εισιτηρίων) για όσους ενδιαφέρονται. 

 
 7. ∆ιαφηµιστική εκστρατεία Ε.Ο.Τ. Η εθνική διαφηµιστική εκστρατεία 

περιλαµβάνει συστηµατικά τη συγκεκριµένη Περιφέρεια σε αυτές, οι 
οποίες κατά κύριο λόγο προωθούνται και προβάλλονται ως βασικοί 
προορισµοί της Χώρας. 

 


